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新 媒体 环境 下 拌 音 短视 频 广告 营销 模式 探析 


( 河南 开封 科技 传媒 学 院 ， 河 南 开封 475000 ) 

摘 要 : 在 新 媒体 环境 下 , 拌 音 短视 频 的 出 现 , 不 仅 创建 了 全 新 的 信息 传播 方式 和 社交 方式 , 也 丰富 了 营销 模式 以 及 推广 渠道 ， 
使 持 音 短视 频 平 台 成 为 广告 营销 的 重要 平台 之 一 。 想 要 借助 持 音 短视 频 平台 做 好 广告 营销 ， 加 强 广告 效果 ， 离 不 开 企业 方 和 
品牌 方 的 深入 分 析 和 探究 。 基 于 此 ， 本 文 从 新 媒体 环境 下 拌 音 短视 频 广告 营销 存在 的 不 足 、 新 媒体 环境 下 拌 音 短视 频 广告 营 
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随 着 社会 经 济 的 不 断 发 展 ， 互 联网 技术 也 慢 慢 融入 0 青 楚 自身 品牌 的 定位 。 比 如 部 分 广告 方 将 以 往 的 广 
ed rig 思维 带 入 新 媒体 中 ， 以 传统 媒体 的 广告 形式 运行 在 新 


现 的 一 种 短视 频 平 台 ， 它 有 着 多 样 性 和 趣味 性 的 特征 ， 媒体 中 ， 显然 这 是 不 可 行 的 。 虽然 以 这 样 的 方式 投放 成 
深 受 人 们 的 喜爱 ， 同 时 它 的 互动 性 以 及 表现 形式 也 吸引 ”本 很 低 , 但 却 没有 对 新 媒体 进行 深入 地 探究 和 了 人 解 ， 如 
了 资本 市 场 的 青睐 。 许 多 品牌 方 和 企业 主 都 在 借助 拌 音 。 何 和 掌握 当代 消费 者 对 拌 音 短视 频 内 容 和 广告 的 接受 程度 
短视 频 来 进行 广告 营销 ， 推 广 自身 的 产品 以 及 品牌 久 ”” 呢 ?又 如 何 能 清楚 地 知道 消费 者 的 购买 心理 ， 提 高 经 济 
而 久之 ， 拌 音 短视 频 也 成 为 广告 营销 的 主要 场所 。 想 要 效益 呢 ? 不 做 好 这 些 功 课 ， 长 此 以 往 ， 损 失 的 也 只 会 是 
真正 借助 拌 音 短视 频 做 好 广告 营销 ， 并 非 一 朝 一 夕 能 够 。 广告 方 自己 。 

完成 的 ， 需 要 企业 方 和 品牌 方 不 断 地 尝试 和 摸索 ,才能 。 1.3 缺乏 对 抖 音 短视 频 广告 营销 内 容 的 正确 引导 


有 所 收获 。 拌 音 短视 频 平台 是 近 几 年 才 出 现 的 一 种 比较 新 颖 的 
1. 新 媒体 环境 下 拌 音 短视 频 广告 营销 存在 的 不 足 平台 ， 这 个 平台 中 的 玩家 其 实 对 流量 分 布 、 内 容 推荐 等 
1.1 缺乏 合理 的 广告 逻辑 和 专业 性 并 不 是 很 熟悉 , 广告 内 容 生产 方 在 创作 出 自己 的 内 容 后 ， 


在 广告 设计 中 最 重要 的 便 是 具备 通顺 、 合 理 、 严 “将 其 放置 到 平台 上 播放 ， 然 后 会 有 长 时 间 的 资源 消耗 时 
并 的 广告 逻辑 。 但 这 里 所 说 的 广告 逻辑 并 不 是 指 事物 内 间 。 所 以 内 容 生产 者 需要 对 平台 的 规则 、 效 果 等 进行 深 
容 的 叙述 逻辑 ， 而 是 要 确定 内 容 设计 方 所 生产 出 来 的 广 入 的 研究 和 分 析 ， 否则 这 样 的 传播 根本 毫 无 意义 ， 而 且 
告 内 容 是 否 符合 广告 逻辑 ， 因 为 有 一 些 内 容 生产 方 习惯 。 当前 的 内 容 生 产 者 在 逐渐 增加 ， 苋 争 奈 力 、 金 钱 等 也 会 
性 将 产品 的 特征 等 当 作 广告 内 容 的 主体 ， 这 并 不 是 正确 。 在 一 定 程度 上 消耗 内 容 生 产 者 的 热情 和 积极 性 。 造 成 上 
的 。M 正确 的 应 该 是 把 客户 的 购买 心理 当 作 第 一 标准 和 ” 述 问 题 的 主要 原因 便 是 拌 音 短视 频 平台 并 未 对 内 容 生 产 
要 求 ， 站 在 客户 的 角度 来 思考 什么 样 的 产品 以 及 卖点 客 。” 者 进行 正确 的 引导 ， 如 什么 样 的 内 容 可 以 获得 流量 ? 什 
户 会 感 兴趣 、 会 想 买 。 比 如 ,广告 设计 是 以 客户 的 角度 。 么 样 的 话题 可 以 吸引 用 户 ? 怎么 样 才能 建立 属于 自己 的 
为 主 ， 那么 广告 内 容 便 会 是 “产品 销售 全 球 领先 ”; 但 。 电 商 变现 平台 ?这些 都 离 不 开 拌 音 短 视频 平台 的 正确 引 
若是 以 广告 的 角度 ， 便 会 不 自觉 将 产品 的 特征 、 功 能 等 ” 导 。 
放 在 主 位 。 对 此 ， 想 要 使 产品 深 受 客户 的 喜爱 ,广告 内 2. 新 媒体 环境 下 抖 音 短 视频 广告 营销 模式 
容 则 需要 以 客户 的 兴趣 和 购买 点 为 主 。 往 往 一 些 品 牌 便 。 2.1 “用 户 画像 + 场景 体验 ”情境 营销 模式 


是 因为 没有 认识 到 这 一 点 , 才 会 导致 广告 内 容 不 吸引 人 ， 根据 拌 音 短视 频 广 告 的 需求 来 精准 定位 ， 以 此 来 突 
销售 量 自然 也 就 不 理想 。 出 营销 体验 场景 化 的 优势 ,建立 “用 户 画 像 + 场景 体验 ” 
1.2 产品 定位 不 明确 ， 客 户 体验 感 差 的 情境 营销 模式 。 构建 用 户 画 像 。 借 助 拌 音 原本 

先进 入 拌 音 短视 频 用 户 ， 接 着 再 走 进 市 场 ， 这 便 是 。 存在 的 智能 算法 、 智能 技术 以 及 大 数据 技术 等 方式 


当前 拌 音 短视 频 广告 营销 进入 市 场 的 基本 准则 。 但 在 这 A oe 
个 过 程 中 一 些 广告 方 在 进入 拌 音 短视 频 这 个 领域 中 时 有  ” 户 个 体 的 深度 画像 需要 将 用 户 特点 情境 下 的 个 性 化 信息 
些 茫然 和 盲目 ， 习 惯性 将 所 有 的 注意 力 放 在 流量 上 , 根 ”标签 展示 出 来 ， 结 合 客户 当时 情境 中 所 运用 到 的 信息 ， 


" 
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从 而 为 客户 推荐 适合 的 广告 产品 和 相关 服务 。 对 群体 用 
户 画 像 时 需要 结合 目标 消费 群体 的 需求 信息 加 以 抽象 概 
括 ， 并 包揽 此 时 用 户 所 需要 的 群体 性 需求 ， 确 保 企业 可 
以 结合 群体 性 需求 来 进一步 调整 自身 产品 的 结构 、 服 务 
方式 和 拌 音 短视 频 广 告 营销 模式 。 例 如 : 《十 点 读书 》 
可 借助 个 体 用 户 画 像 给 潜在 消费 群体 推荐 较为 个 性 化 的 
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外 福利 ,让 他 们 能 够 获得 意外 惊喜 ,调动 他 们 的 参与 度 ， 
比如 “免费 送 ”“ 优 惠 券 ”等 之 类 的 链接 ， 都 能 让 他 们 
因为 心情 愉悦 而 提高 产品 的 转化 率 。 

其 次 ， 和 客户 建立 相互 互动 的 关系 。 如 今 的 市 场 瞬 
息 万 变 ， 和 消费 者 之 间 建 立 长 远 的 关系 不 仅 是 抢占 市 场 
的 关键 所 在 ， 也 是 进一步 提高 消费 者 儿 性 的 重要 手段 。 


图 书 短视 频 ， 再 运用 群体 用 户 画 像 创作 与 之 相关 的 语言 
教育 、 生 活 健康 以 及 软件 技术 等 方面 的 图 书 推荐 ,并 将 
其 作为 主题 ， 制 作成 连载 拌 音 短视 频 广告 ， 以 此 来 覆盖 
所 有 的 目标 消费 群体 对 图 书 的 需求 。 
其 次 ,借助 情景 加 以 引导 。 绪 合用 户 画 像 ， 加 强 用 
户 互动 ， 并 以 此 为 着 力 点 ， 创 作出 具有 层次 分 明 的 场景 
体验 的 抖 音 短视 频 广 告 内 容 , 同时 将 其 划分 成 分 众 社区 。 
如 拌 音 短视 频 广告 内 容 大 致 分 为 主播 推荐 、 营 销 公 众 话 
题 、 线 上 线 下 场景 展示 等 ， 若 是 能 够 将 拌 音 短视 频 的 注 
意 力 转移 ， 并 结合 “创作 金 句 一 网 红 推荐 一 消费 者 展示 
购买 细节 ”的 营销 步骤 ， 能 够 让 抖 音 短视 频 受 众 也 成 为 
短视 频 内 容 的 生产 者 、 发 布 者 以 及 营销 参与 者 。 男 外 ， 
分 众 社区 则 需要 吸引 各 个 类 型 的 用 户 ， 以 评价 、 点 赞 、 
添加 、 转 发 等 多 样 化 的 方式 来 分 析 、 探 讨 广告 内 容 ， 从 
而 产生 互动 ， 比 如 : 《都 靓 读 书 》 便 是 利用 拌 音 短视 频 
平台 组 织 的 一 种 具有 竞赛 风格 的 图 书 活动 。 通 过 这 样 的 
图 书 活动 ,不 仅 激励 了 粉丝 来 观看 短视 频 ， 完 成 相应 的 
阅读 任务 ， 也 利用 了 “短视 频 话 题 发 布 、 用 户 自 主 阅读 、 
线 上 获奖 ”等 方式 ， 建 立 了 相对 完整 的 沟通 互动 式 广告 
营销 模式 ， 在 一 定 程度 上 提高 了 营销 的 质量 和 效果 。 
2.2 “关联 建立 + 社交 互动 ”关系 营销 模式 

持 音 短视 频 广 告 具 有 较 强 的 社交 互动 性 ， 可 以 借助 
这 一 优势 建立 “关联 建立 + 社交 互动 ”的 关系 营销 模式 。 
首先 ， 和 消费 者 之 间 建 立 联系 。 如 今 的 市 场 竞争 十 分 激 
烈 ， 想 要 取得 消费 者 的 肯定 则 需要 建立 深厚 的 关系 ， 从 
而 形成 互 帮 互助 、 互 惠 互 利 的 长 期 合作 关系 。 结 合 驱动 
因素 ， 关 系 营 销 大 致 分 为 三 类 : 第 一 类 是 站 在 信任 和 承 
诺 的 角度 推广 企业 产品 和 品牌 ， 借 此 来 营造 人 性 化 的 品 
牌 ， 并 将 其 和 消费 者 建立 深厚 的 关系 ， 使 消费 者 会 因 感 
到 满足 而 降低 防备 感 ， 慢 慢 对 品牌 产生 一 定 的 信赖 感 ， 
如 网 红 农 民 黄 振 便 是 借助 抖 音 短视 频 平 台 宣传 了 乡 野 美 
食 和 制作 过 程 等 题材 ， 从 而 与 粉丝 之 间 形 成 了 较为 稳定 
的 关系 ， 之 后 他 推销 家 乡 农产品 ， 参 与 “ 边 看 边 买 ” 活 
动 ， 不 仅 收获 了 大 量 的 粉丝 ， 也 帮助 家 乡 销售 了 许多 的 
农产品 ; 第 二 类 是 了 解 受 众 群体 ， 以 他 们 的 需求 为 根本 ， 
把 营销 产品 制作 成 娱乐 、 知 识 为 一 体 的 短视 频 内 容 ， 以 
此 来 激发 受众 群体 的 求知 欲 和 好 奇 心 , 从 而 使 其 对 产品 、 
品牌 以 及 服务 产生 依赖 感 ; 第 三 类 便 是 根据 消费 者 的 剩 
余 理 论 ， 借 助 拌 音 短视 频 广 告 营 销 给 受众 提供 一 定 的 额 


持 音 短视 频 具 有 一 定 的 社交 互动 性 ， 网 红 达 人 不 管 是 评 
论 、 点 赞 ， 还 是 转发 一 些 内 容 都 会 吸引 其 他 人 的 关注 和 
附和 ， 这 也 就 是 所 谓 的 从 众 效 应 ， 如 网 红 农民 黄 振 就 是 
因为 与 粉丝 进行 互动 ， 同 时 也 了 解 粉丝 的 需要 ， 如 玉米 
和 芋头 ， 并 及 时 给 出 相应 的 链接 ， 才 能 创下 辉煌 的 销售 
额度 ， 在 后 期 也 因为 粉丝 需要 芋头 而 调整 了 产量 。 
2.3 “猎奇 心理 + 稀缺 效应 ”饥饿 营销 模式 
意识 地 降低 和 限制 商品 的 产量 ， 呈 现 出 一 种 “ 供 

不 应 求 ”的 现象 ， 称 之 为 饥 俄 营销 。 该 营销 模式 主要 是 
针对 消费 者 物 以 稀 为 贵 的 心理 ， 一 般 在 抖 音 短视 频 广 告 
运用 饥饿 营销 模式 的 大 多 都 是 网 红 达 人 或 者 是 内 容 定制 
广告 类 营销 形式 ,借助 该 模式 有 利于 提高 产品 的 销售 额 
度 ， 增 强 产 品 价值 。 首 先 ， 吸 引 消费 者 的 注意 力 。 只 
口碑 好 、 质 量 佳 的 产品 才能 吸引 消费 者 的 注意 ， 从 而 使 
其 能 够 积极 主动 地 购买 ， 且 不 会 因为 售后 问题 而 烦恼 。 
所 以 ,在 拌 音 短视 频 广告 营销 之 前 ， 先 要 确保 产品 的 质 
量 和 标准 ， 确 定 无 误 后 才能 借助 话题 讨论 、 功 能 作用 等 
吸引 消费 者 的 猎奇 心理 ， 从 而 加 大 前 期 预 热 的 效果 ,但 
在 这 个 过 程 中 需要 注意 的 是 , 在 进行 广告 营销 这 个 阶段 ， 
要 与 粉丝 进行 互动 和 交流 ， 以 此 来 加 强 话题 的 热度 和 趣 
味 性 , 从 而 提高 产品 的 曝光 率 , 吸引 更 多 的 消费 者 来 消费 ， 
比如 星巴克 之 前 的 “猫扑 杯 ” 便 是 借助 抖 音 短视 频 广 告 
推广 ， 才 让 更 多 的 人 熟知 ， 从 而 到 店 购买 。 

其 次 ， 利 用 “ 物 以 稀 为 贵 ”的 心理 ， 刺 激 消 费 者 进 
行 消费 。 企 业 借助 拌 音 短视 频 广告 来 展示 自己 产品 的 特 
征 和 优势 ， 让 消费 者 的 心里 产生 想 要 消费 的 欲望 ， 当 吊 
足 人 们 的 欲望 后 ， 再 控制 产品 的 数量 和 购买 形式 ， 使 消 
费 者 在 无 形 中 形成 了 “ 物 以 稀 为 贵 ” 的 心理 ， 引 起 了 稀 
缺 效应 。 比如 , 一 些 企业 会 借助 拌 音 短视 频 广告 发 布 “ 秒 
杀 、 限 时 、 限 量 商 品 抢购 活动 ”调动 消费 者 的 购买 欲 ; 又 如 ， 
星巴克 的 “猫扑 标 ” 也 是 通过 拌 音 短视 频 广 告 来 告知 消 
费 者 每 个 人 只 能 买 一 个 ， 同 时 还 设置 了 购买 时 间 ， 使 得 
许多 消费 者 在 “ 物 以 稀 为 贵 ”的 心理 下 完成 了 购买 行动 ， 
而 且 还 有 很 多 购买 成 功 的 消费 者 在 拌 音 短视 频 自 创 了 视 
频 内 容 与 他 人 分 享 ， 这 也 在 无 形 中 帮助 星 巴 殉 进 行 了 再 
次 推广 。 
3. 新 媒体 环境 下 拌 音 短视 频 的 发 展 趋势 
3.1 完善 推荐 机 制 

基于 算法 推荐 系统 ， 协 同 过 滤 用 户 的 基本 信息 是 比 
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较 常用 也 是 最 基础 的 一 种 推荐 方式 ， 该 方式 的 优势 便 是 
考虑 各 个 用 户 之 间 存 在 的 相似 度 ， 当 找 出 相似 度 的 用 户 
所 喜欢 的 短视 频 ， 便 可 将 同一 类 型 的 短视 频 类 内 容 推 荐 
给 其 他 相似 用 户 。 当 然 ， 算 法 推荐 机 制 也 还 有 许多 不 足 
之 处 ， 需 要 加 以 完善 ， 可 以 在 当前 已 有 的 算法 推荐 机 制 
的 基础 上 ， 添 加 具有 时 效 性 和 内 容 有 效 性 的 相关 评价 标 
准 ， 然 后 再 给 用 户 推送 想 要 看 到 的 内 容 ， 以 此 来 评判 视 
频 内 容 的 质量 和 效率 。 马 除 此 之 外 ， 还 可 以 借助 算法 和 
人 工 相 结合 的 推荐 机 制 ， 这 种 方式 比较 适合 普通 用 户 自 
己 创作 的 内 容 , 平台 可 以 结合 算法 逻辑 来 推送 ， 这 样 不 
仅 能 够 确保 每 个 用 户 的 视频 内 容 都 能 被 推送 ， 也 能 给 拌 
音 短视 频 平 台 提 供 较 多 的 视频 资源 ， 从 而 保障 视频 的 质 
量 。 
3.2 强化 抖 音 短视 频 内 容 的 审核 力度 
由 于 抖 音 短视 频 具 有 一 定 的 公开 性 ， 以 致 于 一 些 不 
良 内 容 常 常会 出 现在 人 们 眼前 ， 对 此 ， 平 台 方 需要 强化 
对 拌 音 短 视频 内 容 的 审核 力度 ， 及 时 清理 不 良 内 容 ， 确 
保 这 些 不 良 内 容 不 会 出 现在 用 户 眼 前 。 另外 ， 拌 音 短 
视频 平台 也 可 以 利用 用 户 的 力量 来 对 其 进行 监管 ， 比 如 
在 页 面 上 设置 “举报 ”, 并 正确 引导 用 户 在 观看 的 过 程 中 ， 
若是 看 到 了 不 良 视频 内 容 可 以 直接 举报 ， 以 此 来 减少 不 
良 内 容 的 出 现 ; 对 侵权 、 抄 秦 原 内 容 的 用 户 ,平台 也 需 
要 对 其 加 以 制止 和 警告 ,同时 也 要 强化 对 版 权 制 度 的 构 
建 ， 通 过 这 样 的 方式 来 加 强 原 创作 者 的 版 权 意识 ; 针对 
传播 恶俗 观念 、 造 谣 生 事 的 用 户 ， 平 台 不 可 坐视 不 理 ， 
应 当 及 时 遏制 该 情况 的 出 现 ; 还 有 一 些 制作 违法 、 违 反 
道德 理念 行为 的 视频 内 容 ， 平 台 必 须 在 第 一 时 间 阻 止 、 
清理 ， 同 时 还 要 进行 相应 的 惩戒 ， 从 而 警醒 他 人 。 
3.3 优化 防 沉迷 机 制 

拌 音 短视 频 平 台 在 2018 年 4 月份 初期 便 推 出 了 时 间 
锁 功 能 以 及 时 间 提 示 的 防 沉迷 系统 ， 是 我 国 第 一 个 将 防 
沉迷 机 制 使 用 到 短视 频 平 台 上 的 。 所 谓 的 时 间 锁 功能 指 
是 24 小 时 之 内 累计 观看 时 间 到 达 设 置 的 时 间 后 ， 便 会 
自动 锁定 拌 音 短视 频 平台 ， 青 少年 需要 重新 输入 密码 方 
能 再 次 观看 。 其 次 ，2018 年 7 月 ， 抖 音 短视 频 平 台 再 次 
为 了 未 成 年 的 身心 健康 和 权利 ， 制 定 了 “向 日 葵 计 划 ”， 
主要 是 在 原 有 基础 上 完善 了 观看 限制 的 性 能 ， 并 对 未 成 
年 人 建立 了 相应 的 审核 团队 ， 同 时 也 增加 了 侵害 未 成 年 
人 身心 健康 和 权利 的 惩罚 力度 。 
3.4 精细 产品 细节 

抖 音 短视 频 平 台 需 要 对 产品 细节 进一步 优化 和 完善 。 
首先 ， 优 化 视频 页 面 功能 ， 若 是 在 15 秒 以 内 的 短视 频 可 
以 自由 选择 添加 进度 条 ， 这 么 做 的 主要 目的 是 避免 用 户 
多 次 观看 重复 的 内 容 ; 其 次 ， 多 制作 一 些 具 有 趣味 的 表 
情 以 及 滤 镜 ， 这 是 因为 观看 抖 音 短视 频 的 用 户 大 多 是 女 
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性 ， 因 此 ， 需 要 多 研究 好 看 、 漂 亮 的 滤 镜 来 吸引 女性 用 
户 拍摄 视频 ; 再次， 加 强 视 频 筛选 功能 ， 拌 音 短视 频 平 
台 可 以 添加 多 样 化 的 主题 风格 和 音乐 视频 ， 让 用 户 能 够 
结合 自身 的 特征 等 来 选择 是 否 需要 该 类 型 的 视频 推送 ， 
以 免 出 现 视觉 疫 劳 等 情况 ， 最 后 ， 优 化 热门 短视 频 内 容 
的 数量 ， 对 那些 产 出 内 容 较 低 的 用 户 ， 平 台 方 可 以 借助 
推荐 页 流量 倾斜 的 方式 鼓励 他 们 ， 让 他 们 能 够 创作 出 高 


总 而 言 之 ， 在 新 媒体 的 趋势 下 ， 品 牌 方 必须 积极 主 
动 地 改变 自身 的 广告 营销 方式 ， 跟 紧 时 代 发 展 的 步伐 ， 
加 强 广 告 营销 的 效率 。 随 着 拌 音 短视 频 的 出 现 ， 一 些 企 
业 、 品 牌 都 想 将 其 纳入 到 自身 的 营销 阵地 中 ， 也 为 此 进 
行 了 许多 营销 尝试， 但 效果 却 不 尽 人 意 。 拌 音 短视 频 营 
销 借 助 自身 强大 的 流量 价值 、 低 廉 的 营销 成 本 、 大 量 的 
受众 群体 , 给 品牌 和 企业 提供 了 可 行 的 营销 方向 。 对 此 ， 
企业 方 和 品牌 方 在 运用 的 过 程 中 , 需要 正确 巧妙 地 运用 ， 
做 到 精准 传播 ， 才 能 增强 销售 效果 ， 提 高 自身 企业 和 品 
牌 的 形象 。 辕 
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